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Perustiedot yrityksestä omin sanoin tiiviisti. 
Mitä teette? 
Muistisääntö briiffaamiseen: Miksi? Kenelle? Mitä haluamme tapahtuvan?
Mikäli yritykselläsi on graafinen ohjeisto tai brändikirja, niin toimita se briiffin liitteenä. 
1. Miksi kampanja/brändityö/markkinoinnin kumppanuus tarvitaan?
Mitkä ovat liiketoiminnan tavoitteet? 


2. Tavoite (valitse yksi päätavoite)

Konkreettinen tavoite (miten onnistuminen näkyy?):
☐ Liidien / yhteydenottojen määrä 
☐ Myynti (suora tai epäsuora) 
☐ Tunnettuuden kasvattaminen 
☐ Mielikuvan muutos 
☐ Verkkosivukävijöiden lisääminen 
☐ Asiakasuskollisuus / uudelleenostot 
☐ Muu, mikä?


3. Kuvaa kohderyhmät 
Mikäli sinulla on asiakaspersoonat, niin toimita ne markkinoijalle.


4. Asiakkaan ongelma tai tarve
Mikä harmittaa, maksaa, hidastaa tai stressaa asiakasta?


5. Lupaus ja ydinviesti
Miksi juuri me? Mitä hyötyä asiakas saa?


7. Missä ja miten?
Mikäli kampanja tai markkinointisuunnitelmassa on jo päätetty kanavat, niin listaa ne tähän. Mikäli olet ostamassa kampanjasuunnitelmaa, niin toteuttaja miettii kanavat.

8. Aikataulu ja budjetti (suuntaa-antava)
Aikataulu:
Budjetti / budjettihaitari:


9. Onnistumisen mittarit (1–2 kpl)
Mikäli kampanja tai markkinointisuunnitelmassa on jo päätetty mittarit, niin listaa ne tähän. Mikäli olet ostamassa (kampanja)suunnitelmaa, niin toteuttaja miettii mittarit ja käytte ne yhdessä läpi.
 Päämittarit (esim. liidien määrä/laatu, myyntitapaamisten määrä, kauppojen arvo, ostoprosessin kesto
 Seuranta ja raportointi: toiveet tälle
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